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[COVID-19] LINKEDIN ADS

ULTIMAS NOVEDADES Y CONSEJOS
PARA TU ESTRATEGIA DE CAMPANAS

Con Marcel Odena, fundador de Magnetica Advertising
y experto en Linkedln Ads

GROWTH BCN MEETUP
28 de Mayo 2020 | 18:30h | Online

Marcel Odena
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Antes de Empezar

1. Parauna buena conexion
e Pausarvideo
e Pausar la sincronizacion
(Google drive, Dropbox, Evernote,...)
e Cerrar pestanas
2. Preguntas en el chat - Stop Video
3. Comunidad Growth - te invitamos
e Slack: growth-bcn.slack.com
e Meetup: www.meetup.com/growthconfbcn
e Newsletter: mailchi.mp/d8b9bfa34a39/growth-bcn-newsletter

| Mute My Audio  Alt+A

Marcel Odena


http://growth-bcn.slack.com/
https://lnkd.in/egekMm2
https://www.meetup.com/growthconfbcn
https://lnkd.in/e-pSKC4
https://mailchi.mp/d8b9bfa34a39/growth-bcn-newsletter
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Agenda

1. Introduccidén

2. [Covid-19] Linkedin Ads: Novedades y consejos
para tu estrategia de campaiias

3. Q&A

4. Networking virtual :-)

Marcel Odena



\e/
;‘R gSSWTH Webinar LinkedIn Ads: ultimas novedades y consejos MAGNETICA

A DVERTISING

Organizadoras

Fundadoras de Barcelona Growth Meetup

Mar Romero de Sophie Steffen,
Tejada, Digital & Growth
Interim Head of Marketing
Marketing en exTravelPerk,
Signaturit Founder of

Kunoichi Growth

Marcel Odena
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Speaker

Experto en Linkedin Ads

Marcel Odena
B2B Marketer y PPC Manager
en Magnetica Advertising

Marcel Odena
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Thanks!

Agradecimientos equipo LinkedIn Espana, en especial:

Verénica Rodriguez
Lead Client Solutions
Manager en LinkedIn

Marcel Odena
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Ultimas Novedades:
FORMATOS ANUNCIOS

Marcel Odena 7
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Anuncio InMail Conversacional

Marcel Odena 8
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Nuevo formato de Anuncio InMail Conversacional

e Variante del InMail Ad

e Multiples CTAs: permite ofrecer mas -

( Marcel Odena
Activo ahora

Active ahora

opciones al usuario para tomar accion. i

1 Marcel Odena Odena - 919

Hi there Marcel! My name is [NAME], and I'm

e Opcion Landing Page o Lead Gen Form. bW e
With [COMPANY], our family of products

allows companies to be able to [VALUE PROP].

Would you be interested in a free demo of

e Plantillas conversacién para ciertos casos (COMPANYPRODUCTI? [NSERT IMAGE!

LOGO OF YOUR PRODUCT]

de uso;

o Registro a evento o webinar

o Free trialo Demo

[ Solicitar una demo
o Download de ebooks ((remis aote

o Promocionar un podcast it

[bGesuona tus preferencias publicitarias o date de ba ... ver mas

O

o ..o plantilla en blanco

Marcel Odena
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Nuevo formato de Anuncio InMail Conversacional

9O—0 0

& Mensaje anterior

Mensaje

No te preocupes. Solo por curiosidad, ;ya tiel
[DESCRIPCION PERSONALIZADA]?

[J Anadir una imagen

Botones de llamada a la accién

Botén de texto g

| Si 22

Accién

I Mostrar el siguiente mensaje v

Editar respuesta -

Botén de texto a8

| [OPCION 1 DE SEGUIMIENTO] 0

Accién

I Mostrar el siguiente mensaje 8

Editar respuesta =

Botén de texto a8

[OPCION 2 DE SEGUIMIENTO] 0

Marcel Odena

Vista previa (Solo para ordenadores) NS N Ver diagrama

Marcel Odena

Marcel Odena

iHola, %FIRSTNAME%! Me llamo [NOMBRE] y te escribo por
[PROPUESTA DE VALOR]. El catélogo de productos de
[EMPRESA] permite a las empresas [PROPUESTA DE VALOR].
¢Te interesaria una demostracion gratuita de
[EMPRESA/PRODUCTO]? [INSERTAR LOGOTIPO/IMAGEN DE
TU PRODUCTO]

[ Solicitar demostracién

Mas informacién

Has hecho clic en Mas informacién

‘ Marcel Odena
Ayudamos a empresas como [CLIENTE 1], [CLIENTE 2] y
[CLIENTE 3] a [PROPUESTA DE VALOR O EJEMPLO DE CASO
DE EXITO]. [EMPRESA/PRODUCTO] puede ayudarte a
[PROPUESTA DE VALOR].

[ Solicitar demostracién
Ahora no me interesa

Has hecho clic en Ahora no me interesa

‘ Marcel Odena
No te preocupes. Solo por curiosidad, ¢ya tienes una solucién
para [DESCRIPCION PERSONALIZADA]?

4

[ [OPCION 1 DE SEGUIMIENTO] ]

[> Gestiona tus preferencias de anuncios o date de baja. Mas ~

Nos permite recabar informacion
del usuario e identificar en qué
punto del funnel se encuentra.
Nos permite ofrecer otros CTAs
alternativos al principal

o Ver caso de exito

o Ver pagina producto

o etc.
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Ultimas Novedades: '
OPCIONES DE SEGMENTACION

Marcel Odena
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Nuevas Opciones Segmentacion
por Empresa

Marcel Odena 12
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Nuevas Opciones de Segmentacion por Empresa

® Categoria empresarial AND que también tienen CUALQUIERA de estas caracteristicas
o Empresas mas innovadoras del mundo §
Empresa Categoria empresarial
segun Forbes Caractbraticas damogeitcas "SSP
. . Educacion Nombres de empresas
O Em p resas CO n mayo r CreCI m Iento Experiencia laboral Sectores de la empresa

Intereses y rasgos Seguidor de empresa de

segun la lista Fortune 100

Tamano de empresa

O TOP Companies de varios paiSGS + Excluir publico R ——
O Top Startups de VariOS paises. ecrac‘r"w por la raza o »:-mé (ya are:r »u u o Do:"cnt\cra:‘ Mas informacion - . N

e Tasa de Crecimiento de Empresa

Nota: listados “Top Companies” y “Top Startups”

o Empresas con un crecimiento negativo todavia no disponible para pais Espafia.

o Crecimiento del 0% - 3%
o Crecimiento del 3% - 10%
o Crecimiento del 10% - 20%

o Crecimiento de mas del 20%

Marcel Odena
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Novedad:
Intereses y Rasgos (traits)

Marcel Odena 14
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Nuevas opciones segmentacion: Rasgos

e Rasgos: se anade una subcategoria dentro de la seccion de Intereses,
e Abre abanico de nuevos casos de uso
e Notar la opcion de preferencias del dispositivo.. permite llegar a miembros que han

accedido a LinkedIn recientemente mediante movil o desktop.

AND gue también tienen CUALQUIERA de estas caracteristicas

1 ' Intereses y rasgos ' Rasgos del miembro Q@ Buscar

Grupos (] Contribuidor habitual
. sticas
Intereses de los miembros D En busca de empleo
Rasgos del miembro (] Interés en formacion cias del dispositivo @ Buscar
Preferencias del dispositivo [) Preferencia de ordenador
(] Viajeros frecuentes (] Preferencia mévil

Preferencias del dispositivo

(] Viajeros frecuentes

Marcel Odena
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U'ltimas Novedades:
ANALISIS Y REPORTING

Marcel Odena 16
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Nuevas Metricas:
Alcance y Frecuencia Media

Marcel Odena 17
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Nuevas Métricas: Alcance y Frecuencia Media

e Alcance: personas unicas que han visto al menos

una impresion de algun anuncio.

o Qué porcentaje de audiencia hemos

impactado

e Frecuencia Media: promedio de impresiones que

ha visto un usuario.

o Quan de insistentes hemos sido

~

Impresiones O

1020

1020

Marcel Odena

”~N

Alcance Frecuencia media
715 1,427
715 1,427

CPM medio &

39,07 €

39,07 €

Columnas: Difusion v Desglose w

. Rendimiento |

I Difusién

Interaccion

Conversiones y posibles contactos
Mensajes patrocinados

Videos

Presupuesto y pujas

~

Coste por 1.000 personas alcanzadas O

55,73 €

55,73 €
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Analisis y reporting:
Descarga de Leads Por Campana

Marcel Odena 19



N4 GROWTH MAGNETICA

sl BCN Webinar LinkedIn Ads: ultimas novedades y consejos el leetimsbabetned

-

Opciodn descarga de leads (LGF) para una campana especifica

e Ahora podemos descargar todos los leads via Lead Gen Form (LGF) para las
campanas que especifiquemos.
e Seleccionamos campanas deseadas, boton “Exportar’ y opcion “Posibles Clientes’,

Exportar informe en formato CSV

Tipo de informe

v Selecciona una opcién
Rendimiento de la camparia
Rendimiento del anuncio
Rendimiento de la campafia en Audience Network
Rendimiento del anuncio en Audience Network
Informacién detallada
Rendimiento de las conversiones
Rendimiento de las conversiones de los anuncios
Rendimiento de las llamadas a la accién en anuncios en conversacién
Posibles clientes

Marcel Odena
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Analisis y reporting:
25 empresas en listado de empresas

Marcel Odena 21
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Hasta 25 empresas en informe demografico por empresa

e Se amplia el numero de
empresas que se muestra

en “informacion Vista: Informacién detallada v Mostrar: Empresa w Columnas: Rendimiento ¥
detauada/em presa ' Los datos son aproximados para proteg  Funcion laboral iembros. Mas informacion
Cargo
Nombre £ Impresiones T
e Se Pasa de 15 empresas a Empresa
25, por tanto, tenemos Samsara Siskoraaia —
ahora mas informacion. empresa
Splunk Nivel de antiguedad
Atlassian Tamafo de la _—
empresa
Convoy Inc Ubicacion T
Pais/region
CrowdStrike e
Provincia

Marcel Odena
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Ultimas Novedades:
MATCHED AUDIENCES

Marcel Odena
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Novedades en Matched Audiences:

Marcel Odena 24



\e/
e gSSWTH Webinar LinkedIn Ads: ultimas novedades y consejos MAGNETICA

A DVERTISING

Novedades Matched Audiences

e Opcion "AND" para construir listas de remarketing.

e (Caso uso gjemplo: personas que visitan pagina de producto y tambien la pagina
para pedir demo.

Crear un publico de sitio web

Pon nombre al publico

Visitado pagina producto y de demo 166

Vuelve a segmentar a las personas que visitan cualquiera de las siguientes paginas:

Coincide con una URL que...
contiene ¥ /[product

Y también contiene...

/demo X

+ Y también...

+ Afadir una nueva O regla

Cancelar Crear

Marcel Odena
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Novedades en Matched Audiences:

Marcel Odena 26
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Matched Audiences: mas campos en la plantilla para subir empresas
y contactos

Cargar una lista

Pon nombre a este publico Recomendaciones

Lista de empresas

e Ahora podemos especificar
mas datos de las empresas y E:n(;crr:seansd(a3n:)(()>sof)aor?;rrna<l)Tnear::nsw;loggra

Selecciona tu lista de contactos o empresas buscar coincidencias entre las empresas y

Lista de posibles empresas 200}

tu lista, necesitamos al menos: (a) nombre

CO nta CtOS q ue q ue rel I l OS Utiliza las plantillas a continuacion para asegurarte de que se - = de la empresa, (b) sitio web de la empresa,
cargan correctamente. Seleccionar lista (c) dominio del email de la empresa, (d)

URL de la pagina de empresa de LinkedIn o

i m pacta r en Li n ked | n . (e) codigo bursatil. Si afiades otros

Descarga la plantilla de lista de empresas. 3
g P P! campos como el sector, la ciudad, la

Descarga la plantilla de lista de contactos. provincia, el pais o el cédigo postal, las
correspondencias seran mas precisas.
Descarga la plantilla de lista de empresas
para ver todos los campos.

Después de importar la lista, el proceso puede durar hasta 24 horas (rara vez lleva mas
tiempo) y tardar otras 24 horas mas en ponerse en marcha. Puedes incluir este publico en una
campana en cualquier momento; la publicacién comenzara tan pronto como esté lista.

. I n c rem e nta el ratio de Consejo: si excluyes un publico, el proceso debe completarse para aplicarse. s et

Recomendamos cargar al menos
= 10.000 contactos (300.000 como
matCh I ng d e lOS ﬁ C h e rOS q ue maximo). Para buscar correspondencias
entre los miembros de LinkedIn y tu lista,
H . S 8 necesitamos al menos (a) la direccién de
S u b | m OS ) Al hacer clic en «Cargar», acepto estas condiciones. arriail, (B) ol Homibias v 1os SReldes: (618l
ID de los dispositivos méviles o (d) el ID de
usuario de Google. Si afiades otros
campos como la empresa, el cargo o el
pais, las correspondencias seran mas
precisas. Descarga la plantilla de lista de
contactos para ver todos los campos.

Marcel Odena
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Matched Audiences: mas campos en la plantilla para subir empresas
y contactos

e 8 nuevos campos para acotar mas la empresa que queremos impactar:

QD0 LinkedIn_Ads_Account_Match_Template.csv
companyname companywebsite companyemalldomain linkedincompanypageurl stocksymbol Industry city state companycountry zipcode
LinkedIn linkedin.com linkedin.com https://www.linkedin.com/company/linkedin/ MSFT Internet Sunnyvale Callfornla US 94085

e 8 nuevos campos para precisar mas los contactos que queremos impactar:

S0 LinkedIn_Ads_Contact_Match_Template.csv

emall firstname lastname jobtitle employeecompany country appleldfa googleald googleuid
john@linkedin.com John Smith Sales Manager LinkedIn us AECES2E7-03EE-455A-B3C4-E12345678999 beks52E7-05ee-321b-d5e6-a12345678999 1234567890

Marcel Odena
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[COVID-19]
Consejos para la estrategia de
campanas en Linkedin

Marcel Odena




N4 GROWTH MAGNETICA
geeBCcN TOVERTISING

Reflexiones sobre el contexto
COVID-19

Marcel Odena 30
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Contexto de
Incertidumbre



24 GROWTH MAGNETICA

0/!:{ BCN Webinar LinkedIn Ads: ultimas novedades y consejos R T

Distanciamiento
Social
Afectacion
Mindset Usuario
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Marcel Odena

Consejos sobre el enfoque de
campanas en Linkedln en estos tiempos

33
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Consejo n° 1: trabajar la parte alta del funnel (TOFU)

e Para los buyer persona estrella que nos interesa llegar:

1. Promocion de contenidos informativos
de interes para tu buyer persona.
a. Ebooks, Informes
b. Webinars

Top Funnel (TOFU) 2. Trabajar los “"pain points’ que resuelve tu
producto.

3. Trabajar el marketing de producto.

Mld Funnel B— =R PUS USSR RORO PR SRERS SS S S

(MOFU)

Introducir el marketing del mid-botton funnel
gradualmente y ver la receptividad.

Bottom Funnel
(BOFU)

Marcel Odena
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Consejo 2
Nurturing en LinkedIn

1. Nurturing de Leads existentes en
nuestro CRM

2. Subir fichero emails en LinkedIn
o integracion nativa CRM

3. Creamos campanas para esa
audiencia en LinkedIn.

Marcel Odena

MAGNETICA
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Consejo 2
Nurturing en LinkedIn

1. Nurturing de Empresas
existentes en nuestro CRM

2. Subir fichero de empresas en
LinkedIn

3. Creamos campanas para esa
audiencia en LinkedIn -

(Account Based Marketing - ABM) &

Marcel Odena



GROWTH MAGNETICA
y2#58 BCN

IIIIIIIIIII

Gracias por tu atencion

Marcel Odena 37



e GROWTH MAGNETICA

<Nl BCN Webinar LinkedIn Ads: ultimas novedades y consejos el leetimsbabetned

& A

Marcel Odena
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Q&A

Marcel Odena



Comunidad Growth - Te invitamos

1. Slack: growth-bcn.slack.com
2. Meetup: www.meetup.com/growthconfbcn
3. Newsletter: mailchi.mp/d8b9bfa34a39/growth-bcn-newsletter

V|rtual

GROWTH
BCN

. A COMMUNITY

OF LIFELONG LEARNERS

Join us to learn from the best
growth marketeers and to network
with like-minded people

k.
& GrowthConf BCN 2020 | a4
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